Berufsbereich:

BERUFSINFO

Medien / Druck / Design

Youtuber (m./w./d.)

BERUFSBESCHREIBUNG

Youtuber (m./w./d.) veroffentlichen
regelmaRig Videobotschaften, -beitrage
und -Clips im Internet, vor allem auf der
Video-Plattform Youtube. Ahnlich wie Blog-
ger*innen berichten sie in ihren Beitragen
Uber Themen, die sie selbst interessant
finden z. B. Mode/Lifestyle, Reisen, Tech-
nik oder Musik. Es werden aber auch ein-
fach alltagliche Geschichten und Anek-
doten erzahlt, Musik gemacht oder
Videospiele gespielt.

Youtuber (m./w./d.) mit einer grofen An-
zahl an Followern und Zuseher*innen, kon-
nen dieser Tatigkeit auch beruflich
nachgehen, indem sie durch Werbung und
Product Placement ein Einkommen er-
wirtschaften. Einige Youtuber (m./w./d.)
haben es zu so groer Bekanntheit ge-
bracht, dass sie ihre Kenntnisse und Kom-
petenzen auch in anderen Bereichen
einsetzen konnen, z. B. Fernsehen, Musik-
Business und flir PR-Aktivitaten.

Ausbildung

Fir den Beruf Youtuber (m./w./d.) gibt es
keine geregelte Ausbildung. Viele erfol-
greiche Youtuber (m./w./d.) haben ihr Pro-
jekt am Anfang nur mit einem gewissen
Talent fUr das Erzahlen und Prasentieren
vor der Kamera und einem grofRen In-
teresse fur ihr Spezialthema gestartet.
Ausfuhrliche IT-Kenntnisse sind fiir das Be-
treiben eines Youtube-Kanals nicht zwin-
gend notwendig. Die nétigen Grundkennt-
nisse in den Video- und Audio-Aufnahme-
techniken, Schnitt-Software fiir den Auf-
bau eines Kanals kénnen mit einem gewis-
sen Mal8 an logisch-analytischem Denken
und dem ndtigen Talent selbst angeeignet
werden.

Bildungsweg:

Wichtige Aufgaben und Tatigkeiten

e Konzept fur einen Youtube-Kanal erstellen
und Beitrage planen

e flr Beitrage recherchieren (Musik, Video-
clips, Requisiten, Grafiken, Computer-
spiele) und Scripte vorbereiten

e gegebenenfalls Gaste einladen

e (Home-)Studio, Aufnahme-Equipment und
gegebenenfalls Requisiten und Produkte
des Product Placement vorbereiten

e Beitrage aufzeichnen, schneiden und edi-
tieren

e Beitrage auf Youtube verdffentlichen und
Uber Social Media-Plattformen bekannt
machen

e auf Kommentare auf Youtube und auf den
Social Media-Plattformen reagieren

e mit Werbekunden kommunizieren, Wer-
beleistungen abwickeln und abrechnen

e gegebenenfalls Beratungen, Vortrage,
Workshops, Webinare halten

Sonstige Ausbildung

BME. at

Anforderungen
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gute Stimme

Anwendung generativer Kl und von KI-Assis-
tenzsystemen

Anwendung und Bedienung digitaler Tools
Datensicherheit und Datenschutz
gestalterische Fahigkeit

gute Allgemeinbildung

gute Deutschkenntnisse

gute rhetorische Fahigkeit
Prasentationsfahigkeit

Argumentationsfahigkeit / Uberzeugungs-
fahigkeit

Aufgeschlossenheit
Kommunikationsfahigkeit

Kontaktfreude

Kritikfahigkeit

Kund*innenorientierung
Motivationsfahigkeit

Aufmerksamkeit

Ausdauer / Durchhaltevermégen
Begeisterungsfahigkeit
Beurteilungsvermdgen / Entscheidungs-
fahigkeit

Eigeninitiative

Flexibilitat / Verdnderungsbereitschaft
Freundlichkeit

Geduld

Rechtsbewusstsein

Selbstmotivation

Selbstvertrauen / Selbstbewusstsein
Zielstrebigkeit

gepflegtes Erscheinungsbild

Kreativitat

logisch-analytisches Denken / Kombina-
tionsfahigkeit

Organisationsfahigkeit
Planungsfahigkeit

unternehmerisches Denken
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