Berufsbereich: Bildungsweg:

BERUFSINFO Sonstige Ausbildung

Biiro / Handel / Finanzen

Art Buyer (m./w./d.)

BERUFSBESCHREIBUNG

Art Buyer (m./w./d.) arbeiten in Werbea-
genturen, wo sie fur den Ankauf bzw. fur
die Beauftragung von Kiinstlern und Kinst-
lerinnen (etwa Fotograf*innen, Grafiker*in-
nen, Musiker*innen, Multimedia-Kin-
stlerinnen, Texter*innen usw.) fir Werbe-
projekte zustandig sind.

Die Werbeprojekte, wie z. B. Filme, Video-
clips, Plakate und dergleichen, werden
von den Art Directors (m./w./d.) im Auf-
trag von Kund*innen der Werbeagentur
(z. B. Unternehmen, Institutionen, poli-
tische Parteien) konzipiert und entworfen.
Wahrend die Art Directors (m./w./d.) flr
die kreativen Ideen und die Ausarbeitung
von Werbekonzepten sorgen, sind die Art
Buyer (m./w./d.) fur die praktische Umset-
zung dieser Werbekonzepte zustandig. Zu
diesem Zweck planen und kalkulieren sie
die einzelnen Arbeitsschritte des Werbe-
projekts, sie recherchieren und kontak-
tieren die erforderlichen Kiinstler*innen,
verhandeln mit ihnen und beauftragen
sie.

Art Buyer (m./w./d.) arbeiten im Team mit
Marketing- und Werbefachleuten, Buro-
fachkraften und Art Directors (m./w./d.)
und kommunizieren mit Mitarbeiter*innen
von Print- und TV-Medien, Tonstudios und
Produktionsfirmen.

Ausbildung

Flr den Beruf Art Buyer (m./w./d.) gibt es
keine spezielle Ausbildung. Idealerweise
verfugen Berufseinsteigertinnen uber eine
Kombination aus kaufmannischer und kiin-
stlerischer Ausbildung. Gute Kenntnisse in
den Bereichen Marketing, Kunst, Foto-
grafie und Medien sind von Vorteil und
kénnen durch den Besuch entsprechender
Kurse erworben werden.

Wichtige Aufgaben und Tatigkeiten

Kontakte zwischen Werbeagenturen und
kiinstlerischen Auftragnehmer*innen her-
stellen

e Adressen von klnstlerisch tatigen Person-

en sammeln und verwalten
Bildarchive fiihren und aktuell halten

Bildmaterial, Grafiken, Illustrationen,
Musik und Filmsequenzen, die fur eine
Kampagne geeignet waren, recherchieren
und die Verwendungsrechte klaren

mit internationalen und nationalen Agen-
turen zusammenarbeiten

Foto- und Filmshootings organisieren und
betreuen

Kostenkalkulationen erstellen, Budgets ver-
walten und kontrollieren

Besprechungen zwischen den Kunstler*in-
nen, Art Directors (m./w./d.) bzw. Creative
Directors (m./w./d.) koordinieren

BME. at

Anforderungen

Datensicherheit und Datenschutz
Fremdsprachenkenntnisse
Gefuhl fur Farben und Formen
gestalterische Fahigkeit

gute Allgemeinbildung
kaufmannisches Verstandnis
Kunstverstandnis
Reprasentationsvermdgen

e Argumentationsfahigkeit / Uberzeugungs-
fahigkeit

Aufgeschlossenheit
Kommunikationsfahigkeit
Kompromissbereitschaft

Kontaktfreude

Kritikfahigkeit

Kund*innenorientierung
Verhandlungsgeschick

e Belastbarkeit / Resilienz

e Beurteilungsvermdégen / Entscheidungs-
fahigkeit

Eigeninitiative

Flexibilitat / Veranderungsbereitschaft
Freundlichkeit

gepflegtes Erscheinungsbild
Reisebereitschaft

Koordinationsfahigkeit
Kreativitat
Organisationsfahigkeit
Planungsfahigkeit
systematische Arbeitsweise
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